
เร่ืองท่ีคุณตอ้งรู้ เก่ียวกบั พระราชบญัญติัควบคุมการส่งเสริมการตลาด อาหารส่าหรับทารกและเด็กเล็ก พ.ศ. 
2560 

สาระส าคญัของกฎหมายฉบบัน้ี อา้งอิงจากหลกัเกณฑ์สากลวา่ดว้ยการตลาดอาหารทดแทนนมแม่ 
International Code of Marketing of Breast-milk Substitutes) หรือ Code milk ซ่ึงเป็นข้อแนะน าสากลท่ีมี
การตกลงกนัระหวา่งนานาประเทศ ในเวทีสมชัชาอนามยัโลกในปี 2524 ท่ีผา่นมา ไทยไดน้ า Code milk มา
ใช ้โดยขอความร่วมมือจากภาคธุรกิจแบบสมคัรใจ เพื่อควบคุมวธีิการส่งเสริมการตลาดอาหารส าหรับทารก
และเด็กเล็ก ตั้งแต่ปี พ.ศ.2527 และปรับปรุงเป็นประกาศกระทรวงสาธารณสุขใน พ.ศ.2551 แต่ยงัพบการ
โฆษณาและส่งเสริมการตลาดอย่างไม่เหมาะสมอยู่ จึงผลกัดนัให้มี พ.ร.บ.นมผงฉบบัน้ีข้ึน เพื่อเป็นการ 
ปกป้องสิทธิของแม่และเด็ก โดยควบคุมการโฆษณา การส่ง เสริมการตลาด ของบริษทันมผงส าหรับทารก
และเด็กเล็ก ใหเ้ป็นไปอยา่งเหมาะสมไม่โออ้วดเกินจริง  เม่ือแม่และครอบครัวไดรั้บขอ้มูลท่ี ถูกตอ้งเก่ียวกบั
การให้อาหาร ทารกและเด็กเล็ก จะท าให้เด็กมี  โอกาสได้กินนมแม่อย่าง เหมาะสมมากข้ึน และได้
ประกาศใชเ้ม่ือ 8 กนัยายน 256 
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